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À quoi sert ce document?

Il s’agit d’un guide complet pour faciliter l’intégration de la 
marque TELUS Santé.

Il contient :

● des ressources : logos à télécharger;

● des lignes directrices : pour la conception et 
l’intégration, afin de vous aider à élaborer vos documents 
connexes.
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Logos à télécharger

Tirez profit de notre marque en vous servant de ces fichiers de 
logos. Référez-vous à la section suivante pour utiliser 

correctement cette marque.

 
Fichiers de logos

https://view.highspot.com/viewer/649f61c09fc78b4be7c46f54


Propriété de TELUS

Lignes directrices relatives à la marque
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Normes d’utilisation de la marque
● Veillez à ce que l’image de marque soit claire et cohérente

● Ne fusionnez jamais les deux marques

● La variante de logo recommandée est la version horizontale illustrée 
ci-dessous

● Il faut toujours indiquer clairement qui communique avec le client

● Les partenaires ne sont pas autorisés à utiliser les images de TELUS 
pour la conception (c.-à-d. les images d’animaux et de végétaux), à 
moins qu’elles ne soient fournies dans du matériel publicitaire 
préapprouvé

L’utilisation du logo de TELUS 
Santé est réservée à nos 

partenaires approuvés. Ce logo 
et le logo d’entreprise du 

partenaire doivent être utilisés de 
manière à offrir au client une 

expérience claire et différenciée.
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Lignes directrices 
relatives au logo

Le logo de TELUS Santé doit apparaître 
seul; il ne peut être combiné à aucun 

autre élément graphique ou textuel et ne 
peut être utilisé comme élément de 

conception d’un autre logo ou d’une autre 
marque de commerce.

Le logo de TELUS Santé doit être mis à 
l’échelle de façon proportionnelle. Il ne 

faut jamais l’écraser horizontalement ou 
verticalement, ni le déformer de quelque 

façon que ce soit. Mettez-le à l’échelle en 
saisissant un coin plutôt que le côté du 
graphique ou en utilisant une boîte de 

dialogue dans laquelle vous indiquerez le 
même pourcentage dans les échelles 

horizontale et verticale.

Utiliser le logo sans le « T » volant

Utiliser l’ombre portée avec le logo

Utiliser le logo sur un motif ou une image

Reproduire le logo dans une autre couleur

Utiliser le « T » volant au-dessus du nom

Utiliser le logo blanc sur une couleur autre 
que le violet, le vert ou le noir de TELUS

À éviter
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Relation d’affaires et position

Indiquez toujours la relation d’affaires 
au-dessus du logo

Services de santé au travail offerts par :

Le logo de TELUS Santé doit 
toujours être entouré d’un espace 

libre

L’espace minimal sur tous les 
côtés doit être au moins égal à la 
hauteur du chapeau de la lettre 

« T »

Pour les pages Web et les documents 
connexes, le logo doit être placé dans le 

coin inférieur gauche de la page. Pour 
tous les autres documents promotionnels, 

essayez de garder le logo  au bas de la 
page.

Exemple en anglais seulement
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Relation d’affaires

Pour l’énoncé de la relation 
d’affaires, utilisez la police 
Arial en caractères gras, 

taille 8. 

Formulations utilisées pour décrire la relation 
d’affaires :

● Propulsé par : (insérez le logo de TELUS Santé) 
● « nom du produit/service » fourni par : (insérez le logo 

de TELUS Santé) 
● Présenté par : (insérez le logo de TELUS Santé) 
● Offert par : (insérez le logo de TELUS Santé) 

Services de santé au travail offerts par :

Exemple en anglais seulement
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Taille minimale

Pour garantir la lisibilité à l’écran, assurez-vous que la taille du 
logotype est supérieure à 67 pixels de large lorsque vous 

reproduisez le logo.

Tous les autres éléments du logo doivent rester proportionnels à 
cette largeur.

Si votre application requiert une image de marque inférieure à 67 
pixels, tapez simplement le nom : Partenaire autorisé TELUS. 

15 mm67 pixels

Pour garantir la lisibilité en format imprimé, 
assurez-vous que la taille du logotype est 

supérieure à 15 mm lorsque vous reproduisez le 
logo.

Si votre application requiert une image de marque 
inférieure à 15 mm, tapez simplement le nom : 

Partenaire autorisé TELUS.

Application numérique Application imprimée
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Variantes du logo : fonds

Dans la mesure 
du possible, il 
faut utiliser la 

version en 
couleur du logo. 

Dans les cas où 
une seule couleur 

peut être utilisé 
pour le logo de 
TELUS Santé, 

celui-ci peut être 
reproduit 

entièrement en 
noir ou en blanc 

inversé.

Couleur 
(recommandé)

Le logo en couleur doit 
apparaître 
exclusivement sur fond 
blanc.

Blanc

Le logo en blanc doit 
apparaître sur un fond 
sombre lorsqu’il n’est pas 
possible d’utiliser la 
couleur blanche.

Noir

Le logo en noir doit 
apparaître sur un fond clair 
lorsqu’il n’est pas possible 
d’utiliser la couleur 
blanche.
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Pratiques exemplaires et pratiques à éviter
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Courriel 
d’activation :
Il fait mention de la 
marque de 
l’entreprise ABC et  
on y a intégré des 
captures d’écran et 
le logo de TELUS 
Santé.

Marque du client en vedette

Site Web :
La conception est 

conforme aux 
normes 

graphiques de la 
marque en 

vedette.

Voici un exemple où la marque du client est en vedette. On 
aperçoit l’image de marque, les images et le logo du client, et 
TELUS Santé est intégré uniquement au moyen d’une 
capture d’écran d’un produit et du logo/de l’énoncé de 
relation.

Exemple en anglais seulement
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Le logo de TELUS Santé et la mention « Soins virtuels offerts 
par » apparaissent dans le coin inférieur gauche du document, 

énonçant la relation d’affaires. 

Le bouton d’activation et tous les autres éléments de 
la marque sont aux couleurs de la marque en vedette.

Le partenaire doit 
trouver sa propre 
image.

Marque du client en vedette
Voici un exemple où la marque du client est en 
vedette. On aperçoit l’image de marque, les images 
et le logo du client, et TELUS Santé est intégré 
uniquement au moyen d’une capture d’écran d’un 
produit et du logo/de l’énoncé de relation.
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À ÉVITER 
lorsque la 
marque du client 
est en vedette

Ne pas intégrer 
les images de 
végétaux et 
relatives au style 
de vie de TELUS 
Santé lorsque la 
marque en 
vedette est celle 
du 
client/partenaire.

Ne jamais fusionner deux marques 
(couleurs, polices, images, icônes).

Exemple en anglais seulement



15

À ÉVITER lorsque 
la marque du 
client est en 
vedette

Ne jamais utiliser le logo de TELUS Santé au milieu 
de la page (il doit apparaître dans le coin inférieur 
gauche), conformément aux exemples fournis dans 
le présent document.

Ne jamais utiliser le logo de 
TELUS Santé sur un fond 

coloré.

Exemple en anglais seulement



Propriété de TELUS

Merci
Si vous avez des questions, n’hésitez pas à contacter votre personne-ressource. 


